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Fédération pour la promotion
du commerce specialise

300 enseignes de toutes tailles

60.000 points de vente

Accompagnement des enseignes en fonction de leur stratégie,
leur stade de maturité et de développement

- Polarités commerciales : centres-villes, centres commerciaux...
- Maillage de magasins dans un modele omnicanal
- Transformation des modeles de commerce
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Les donnees et indicateurs

Barometre
Observatoire CA e’rlloyers
de I'lmmobilier adheérents
Atlas Commercial ' Procos

Procos

Panel
mensuel
d’évolution
de CA (mag
et web)

550 projets

- e . : ,70 Observatoire
1 900 cartes, opérateurs de la

portraits de fréquentation
villes, poles des magasins
(avec Stackr)
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Principales caractéristiques sociodémographiques

Population en croissance : + 1000 habitants/an dans la zone
d’influence

Des revenus moyens supérieurs a la moyenne nationale
Une population plutot jeune

Logement : la part des appartements supérieur a la moyenne
hors Paris

Un poids des locataires supérieur a la moyenne en région

Un faible poids des résidences secondaires
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Maillage des enseignes nationales vs zone comparable
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547 enseignes soit 31,4 % des 1744
enseignes en France

93 % de enseignes nationales francaises
de 300 a 399 points de vente sont
Présentes

66,7 % des enseignes nationales ont
un seul point de vente (comparable
avec les zones de cette taille)
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S | Cora Mondelange - CA = 91 M€

| [ o om0 me oA 3o we Les péles marchands de périphérie
CC Le Marché des Thermes - CA=17 M€ actle “Gm : 17 points de vente | o

* Hm Intermarché - 4050 m?, CA=13 M€ *PAC : 10 points de vente

*Gm : 3 points de vente * Rp La Sente : 4 points de vente

ARMATURE COMMERCIALE : =~ =« =55=

*Hm Super U - 2950 m?, CA=19 M€
*PAC : 15 points de vente

DU NORD... AU SUD.

Leclerc Hauconcourt - CA =211 M€
* Hm Leclerc - 10700 m? CA =95 M€ Hiatcon court
*Gm : 16 points de vente
* Marque Avenue Talange : 75 points de vente

*PAC : 20 points de vente cl
* Rp Parc des Saules : 17 points de vente

Flévy Bettelainville =

Talange ||
)

Chailly-
Les-Ennery

Sourogs : PROCOS, 01-2019, Couches Route500 IGN, Raster ESRI
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Auchan Semecourt - CA = 263 M€

* Hm Auchan - 14700 m?, CA = 105 M€
*Gm : 68 points de vente

2 pOles régionaux : Metz centre et Zone Actisud s e
2 pbles intermédiaires : Semécourt et Borny
Des poles locaux .

Metz Centre - CA =578 ME
- Centre-ville - CA= 382 M€ : 481 points de vente
- Galerie République - CA = 6 M€ : 19 points de vente
| - CC Saint-Jacques - CA = 55 M€
* 8m Auchan - 3500 m?, CA = 20 M€
* Gm : 50 points de vente
- CC Muse - CA = 136 ME
* Hm Carrefour Market - 3000 m?, CA= 19 M€ Cora Borny / Metzanine - CA = 196 M€
* Gm : 112 points de vente * Hm Cora - 12000 m?, CA =80 M€
Z ’ * Gm : 21 points de vente
RUTHNC fou lini . 4 * PAC : 14 points de vente
Léw . " ine : 14 points de vente

SaUNLANBALIDG SIA

Jussy Mtz gt

Cora Actisud - CA = 486 M€ :
*Hm Cora - 13000 m?, CA =75 M€

*Gm : 19 points de vente

* PAC : 190 points de vente

* Rp Waves : 56 points de vente

- Kinepolis Waves

Chiffres d'affaires des poles commerciaux :
Les cercles sont proportionnels au CA total du pdle

250 M€
/ \ 100 M€
Jouy- Leclerc Marly - CA = 147 M€
Angy-sur- 2 aux-Arches *Hm Leclerc - 8100 m?, CA=110 M€ | 10 M€
Moselle * Gm : 16 points de vente i R iam
* PAC : 14 points de vent
1 el i I Almentaire
/ Galerie marchande
Y Fleury Il Retail Park
‘ R (| B PAC
0 /) 2 4km 2 . .
S comy- i k] Projet commercial
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|- CC Muse - CA =136 M€

Saulny

f Auchan Woippy / lkea - CA =124 M€
\ * Hm Auchan - 5500 m?, CA = 40 M€
*Gm : 12 points de vente
*PAC : 3 points de vente

Les-Melz
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Metz Centre - CA = 578 M€
- Centre-ville - CA = 382 M€ : 481 points de vente :
- Galerie République - CA =6 M€ : 19 points de vente | /

L) - CC Saint-Jacques - CA = 55 M€

Saint-) * 8m Auchan - 3500 m?, CA =20 M€
Genmain \ *Gm : 50 points de vente !

* Hm Carrefour Market - 3000 m? CA= 19 M€
*Gm : 112 points de vente
Creéation projet loisirs Kinepolis
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Cora Actisud - CA = 486 M€ N7
*Hm Cora - 13000 m?2, CA=75M€ | -~
*Gm : 19 points de vente y/
*PAC : 190 points de vente

* Rp Waves : 56 points de vente

- Kinepolis Waves

- Zone des Graviéres

- Loisirama

- Domaine de Frescaty

Leclerc Marly - CA = 147 M€

* Hm Leclerc - 8100 m?, CA =110 M€
* Gm : 16 points de vente

*PAC : 14 points de vente

o / Jouy-
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Pouilly

/ % Failly
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KL g0 A Mey
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/Les-Metz

— CC Saint-Jacques

Cora Borny / Metzanine - CA = 196 M€
-* Hm Cora - 12000 m? CA = 80 M€
*Gm : 21 points de vente

* Rp Metzanine : 14 points de vente

Ars-Laquenexy

* PAC : 14 points de vente A

sauIwanba.LIng SI9A

Chiffres d'affaires des pdles commerciaux :
Les cercles sont proportionnels au CA total du pole
250 M€

100 M€
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I Alimentaire
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D] iy 4km 2 _ _
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ACTISUD ET WAVE : UNE ZONE QUI NE FAIBLIT PLUS
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CORA 13.000 m? - 75 M€
Galerie 26 boutiques

METZ
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METZ HYPERCENTRE PIETONNIER
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Typologie commerciale :

® Attractivité croissante
®
®

Services et activités
©  non commerciales

O Locaux vacants

Il C.Cial de centre-ville 7 2 n
Transports / accessibilité : e Saun 5
E  Arrétde Tram

METZ

Le centre-ville:
u 550 commerces

» 12 % de vacance commerciale

Le centre Saint-Jacques :
u 59 commerces

u 40 % de vacance commerciale

EE Parking souterrain | Aérien

' CC MUSE
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Evolution 3 ans
Chiffre d’affaires

P -2a-3%/an

Confiance : 4,6/5



Profil marchand vs centres villes comparables

@ Répartition des commerces par secteur d'activités

35.0%
30.0%
25,0%
20,0%
15,0%
10.0%
5.0%
0.0% - -
Alimentation Hétellerie - Equipementdela Equipement dela Cubture/Loisirs Beauté/Santé Auto/Services
Restauration maison personne
= Cenfre-vile de Metz n CV de 450 & 650 commerces
Mom du pole ggrr:nﬁ::rgei Alimentation Rgg_tfg:iiﬁ;n SZT;pzzsg; dg{llsi';z:::r:e Culture/Loisirs | Beaute/Sante | Aufo/Services
Centre-ville de Metz 550 57 104 39 164 42 &4 80
CV de 450 & 650 commerces 538 45 100 36 164 42 b4 87
Source : PROCOS 2019
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MUSE, RENFORCE L’ATTRACTIVITE DU CENTR E\
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« Une forte densité commerciale

 Un centre ville puissant mais qui doit améliorer I'intégration de ses
polarites

 Des acteurs qui, comme ailleurs, doivent se transformer
« L'offre : des enseignes nationales mais aussi des concepts plus locaux
« Surprendre, multiplier les raisons de se rendre en centre ville

- Des colts immobiliers adaptés a la réalité de I'activité

- Une approche globale : habitat, acces, évenements/culture, artisanat ...

dont le commerce

PROCOS



Merci de votre attention
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