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Fédération pour la promotion 
du commerce spécialisé

300 enseignes de toutes tailles  

60.000 points de vente

Accompagnement des enseignes en fonction de leur stratégie, 

leur stade de maturité et de développement 

- Polarités commerciales : centres-villes, centres commerciaux…

- Maillage de magasins dans un modèle omnicanal

- Transformation des modèles de commerce



Les données et indicateurs

Atlas 
Procos

1 900 cartes, 

portraits de 
villes, pôles

550 projets 

70 
opérateurs

Observatoire 
de l’Immobilier 

Commercial

Observatoire 

de la 

fréquentation 

des magasins 

(avec Stackr)

Baromètre

CA et loyers 

adhérents 

Procos

Panel 

mensuel 

d’évolution 

de CA (mag

et web)



190.000

emplois

Bassin 

d’emplois 
Ville 

étudiante 

22.500 étudiants

Zone 

d'Influence

506.000

habitants

METZ
MÉTROPOLE
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Principales caractéristiques sociodémographiques

• Population en croissance : + 1000 habitants/an dans la zone 
d’influence

• Des revenus moyens supérieurs à la moyenne nationale

• Une population plutôt jeune

• Logement : la part des appartements supérieur à la moyenne 
hors Paris

• Un poids des locataires supérieur à la moyenne en région

• Un faible poids des résidences secondaires
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Maillage des enseignes nationales vs zone comparable

547 enseignes soit 31,4 % des 1744 
enseignes en France

93 % de enseignes nationales françaises 
de 300 à 399 points de vente sont 
Présentes

66,7 % des enseignes nationales ont
un seul point de vente (comparable
avec les zones de cette taille)



ARMATURE COMMERCIALE :
DU NORD… AU SUD.

2 pôles régionaux : Metz centre et Zone Actisud

2 pôles intermédiaires : Semécourt et Borny

Des pôles locaux









METZ HYPERCENTRE PIETONNIER

32 %

18 %

47 %

Chiffre d’affaires

-2 à -3%/an
Confiance : 4,6/5

Évolution 3 ans

Serpenoise
Indice CA

128
3,9/5

CC Muse
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Profil marchand vs centres villes comparables
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MUSE, RENFORCE L’ATTRACTIVITE DU CENTRE VILLE

136
millions d’euros 
de chiffre d’affaires

Profil marchand Galerie

CARREFOUR MARKET
2.775 m²

48 %

15 %

80 %

3 %

➢ Galerie 115 boutiques 136 M€
➢ Ouverture : novembre 2017

Niv. -2

RDC

Niv. 1

PROJET KINÉPOLIS MUSE

Centre Pompidou-Metz :
350.000 visiteurs/an
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CC SAINT-JACQUES EN MUTATION 

55
millions d’euros 
de chiffre d’affaires

Profil marchand Galerie

3 500 m²

37 %

16 %

61 %

➢ Galerie 51 boutiques
➢ 9 millions de visiteurs / an*

Niv. 1

Niv. 0

Niv. 2

ARRIVEE PROCHAINE 
de ACTION



• Une forte densité commerciale

• Un centre ville puissant mais qui doit améliorer l’intégration de ses 
polarités

• Des acteurs qui, comme ailleurs, doivent se transformer

• L’offre : des enseignes nationales mais aussi des concepts plus locaux

• Surprendre, multiplier les raisons de se rendre en centre ville 

• Des coûts immobiliers adaptés à la réalité de l’activité

• Une approche globale : habitat, accès, évènements/culture, artisanat … 
dont le commerce



Merci de votre attention 


